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Resumo: Este artigo aborda a importancia da comunicagao corporativa, construgéo
da marca e identidade visual por meio do relato de caso da criacdo da identidade dos
Estidios FOA, vinculados a Fundacdo Oswaldo Aranha (FOA). A comunicagdo
tornou-se vital para as organizacdes, fortalecendo sua imagem institucional. A
identidade da marca vai além da identificagdo visual, representa valores e cria
conexdes emocionais com os clientes. A identidade visual € fundamental para a
concepcao e sucesso na elaboracdo de um projeto. Em se tratando dos Estudios
FOA, o presente relato aborda as etapas de desenvolvimento da criacdo de marca,
desde o briefing, passando pela definicdo de elementos, aplicacdes, paleta de cores
desenvolvida pela Supervisdo de Marketing e Jornalismo da FOA. Este relato destaca
a importancia da comunicacéo eficaz e da construcdo da identidade da marca para
fortalecer a imagem de uma organizacao e criar conexdes emocionais com o publico.
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INTRODUCAO

A comunicacao tornou-se mais vital do que nunca, especialmente para as
empresas. A comunicagao corporativa, por sua vez, passou a ser uma estratégia
essencial para as organizacdes transmitirem sua missao, visdo, valores e outras
informacdes de forma consistente, fortalecendo a imagem institucional.

No que se refere a construcdo e sustentacdo de uma imagem corporativa, Neto

(2010) afirma que:

A comunicacdo corporativa é uma fungéo recente da administracdo e foi
concebida para ajudar a empresa a obter e manter uma reputagao favoravel
no processo de comunicagdo com seus publicos. Usando o conhecimento
sobre as realidades da empresa e de seu ambiente externo, em especial
sobre as tendéncias culturais, sociais, politicas e econémicas, a fungéo busca
identificar as oportunidades nas quais a empresa pode projetar sua voz e
capitalizar o interesse das audiéncias. (2010, p. 9).

Diante da relevancia e amplitude da comunicacdo para todas as empresas, é
fundamental que ela ocorra de modo adequado. Entre inidmeros elementos, a marca
desempenha um papel fundamental e estratégico para a constru¢cdo de uma
identidade para a empresa. Contudo, cabe reforcar que as marcas nao se limitam a
uma simples identificacdo visual, estendem-se para a criacdo de valor,
estabelecimento de diferenciacéo e construcéo de relacionamentos duradouros com
os clientes.

Melo et. al (2018), definem marca como:

[...] importantes conexdes entre empresa e cliente, de forma a criar uma
identidade que gere aproximagédo, encantamento, engajamento e, sobretudo
no que tange as empresas, gerar clientes rentaveis. Marcas s&o, portanto,
uma ligacdo emocional com o cliente, pois as pessoas se apaixonam pelas
marcas, confiam nelas e acreditam na superioridade de uma perante as
outras. (2018, p.95).

A identidade da marca representa e distingue uma empresa, produto ou servi¢co
no mercado, engloba varios componentes que, juntos, criam uma imagem coesa e
reconhecivel.

Casas (2021) corrobora ao afirmar que:
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Identidade de marca é a expressdo da personalidade de uma empresa. E
composta de um universo associativo, isto €, um conjunto de associacées
visuais, verbais, sonoras, olfativas, gustativas e tateis que influenciardo a
percepcdo que as pessoas terdo da organizacéo. (2021, p.45).

Para projetar uma marca de forma eficaz, € essencial planejar todos os
elementos que constituem sua identidade visual. Essas decisfes tém o propésito de
manter a integridade do projeto original, visa garantir uma consisténcia e eficacia
percebida pelos usuarios. Consolo (2015), afirma que o manual de identidade visual,
ou identity guideline, ou mesmo guide, € uma fermenta que compila toda normatizacao
da marca, sendo este um recurso utilizado pelo gestor de marca.

A gestdo de marca, também conhecida como branding, é o conjunto de
estratégias e atividades que uma empresa emprega para criar, desenvolver, manter e
fortalecer a identidade e percepcao da marca no mercado. Em relacdo ao processo
de branding, Casas (2021) afirma que:

Branding é dizer que se trata do processo de construcdo e de gestdo de uma
marca, ou seja, a gestio da percepcdo que as pessoas terdo em relacdo a
uma empresa, produto ou servico. E um trabalho estratégico que guiara o
jeito de ser e agir de uma empresa. (2021, p.43).

Os Estudios FOA pertencem a FOA e estdo vinculados a Supervisdo de
Marketing e Jornalismo, com equipes especializadas no processo de producéo
audiovisual (planejamento, gravacao, edicao, finalizagdo, entrega e divulgacao) e
responsavel pela operacionalizacdo e utilizacdo dos equipamentos e espacos de
maneira que estejam sempre a disposicdo dos alunos, professores, corpo técnico-
administrativo e comunidade, atendendo demandas académicas e administrativas.

Este artigo possui 0 objetivo de discorrer sobre a comunicacao corporativa,
marca e identidade visual, por meio do relato de caso da construcdo da identidade
visual dos Estudios FOA e revisao bibliografica para abordar os conceitos introdutorios

gue envolvem as tematicas abordadas.

RELATO DA EXPERIENCIA
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A partir de reunibes de alinhamento com a equipe responsavel pelo
desenvolvimento da identidade visual do Estudios FOA, foram levantadas as
principais informacdes coletadas por meio de um briefing, documento que contém
informagdes essenciais e instru¢cdes importantes sobre um projeto, tarefa, ou objetivo
especifico, para garantir que todos tenham uma compreensdo comum e clara do que
esta sendo solicitado ou planejado.

O objetivo principal era demonstrar por meio da identidade a criacdo de um
estudio criativo, no qual serdo produzidos contetdos de alta qualidade em diferentes
formatos, abordando temas inovadores relacionados a educacado. Para tal, foram
separados elementos que funcionariam como pilares para sustentar o conceito: as
setas como grafismo e elementos de apoio, o simbolo de play e formas
circulares/arredondadas.

As setas estdo sempre apontadas para cima, demonstrando uma constante
ascensdo. Sua posicdo indica evolucdo, expansdo criativa e potencializacdo dos
resultados. Constituida por duas formas idénticas, fazem alusdo ao trabalho
colaborativo. Interligadas, remetem aos dois fundadores da FOA, Paulo Mendes e
Savio Gama, que juntos ajudaram a construir a Fundagdo Oswaldo Aranha, uma vez
que contavam com 0 mesmo propdésito e objetivos.

O grafismo é parte fundamental da identidade visual, servindo como elemento
de apoio em todos os desdobramentos e trazendo ainda mais originalidade ao
material. Considerado ferramenta importante para transmitir a personalidade no
logotipo. Tragos com linhas retas e cores sobrias podem transmitir seriedade e
profissionalismo, do mesmo modo que uma marca pode ser considerada como
descontraida e divertida quando possui tragos livres e cores vibrantes (SOUZA, 2021.)

O simbolo de play foi utilizado mesclado com a inicial da letra "e", fortificando
ainda mais a ideia de estudio e produtora audiovisual, trazendo mais autenticidade,

tornando-se também parte do pictograma responsivo do logotipo.
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Figura 1 — Marca e Elementos de Apoios: Estudios FOA.

2sTuUdios

Fonte: (elaborada pelo autor)

As formas arredondadas foram implementadas na tipografia da marca,
demonstrando um ambiente colaborativo, amigavel, suave, fluido e demonstrando que
0s projetos serdo executados com maestria do comeco ao fim, no qual também tém
uma ligagdo direta com a Fundagdo Oswaldo Aranha, fazendo referéncia aos arcos
arredondados que acabaram se tomando icénicos por fazerem parte da arquitetura do
prédio e do logotipo da FOA, trazendo ainda mais pertencimento e fazendo alusdo a
fundacéao.

As cores também tiverem seu papel na concepcao da identidade, com base em
tons similares ja utilizados na paleta institucional (Azul e Verde) junto ao Roxo que
potencializou a ideia de criatividade e sabedoria, visando obter contrastes e harmonia

para aumentar ainda mais o leque de aplicacées nos materiais.
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Figura 2 - Simulacdo de aplicacdo da identidade em adesivo para uma parede.

Fonte: (elaborada pelo autor)

CONSIDERACOES FINAIS

O relato de caso apresentado neste artigo ilustra de forma vivida a importancia
da comunicacao corporativa, da construcdo da marca e da identidade visual em um
contexto real, no caso, a criacdo da identidade dos Estadios FOA. A revisdo na
literatura nos permitiu evidenciar aspectos relevantes referentes ao contexto do artigo
e foram descritos abaixo.

A comunicacdo tornou-se uma ferramenta essencial para as organizacoes,
sendo fundamental para transmitir a missao, visdo e valores de uma empresa de
maneira consistente, fortalecendo sua imagem institucional.

A identidade da marca € muito mais do que apenas uma identificacéo visual,
ela representa a personalidade e os valores da empresa, criando conexdes
emocionais com os clientes e estabelecendo relacionamentos duradouros.

A gestdo de marca, ou branding, desempenhou um papel fundamental nesse
processo, orientando a criacao da identidade e a forma como a marca seria percebida
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pelo publico. O manual de identidade visual compilou todas as normas necessarias
para manter a integridade do projeto original.

Nesse contexto, a construcdo da identidade dos Estudios FOA baseou-se em
elementos que simbolizam criatividade, evolugéo, colaboracdo e a ligacdo com a
Fundacdo Oswaldo Aranha.

O uso de elementos como setas apontando para cima e formas arredondadas
transmitiu a ideia de constante ascensdo e fluidez, enquanto o simbolo de play
associado a letra "e" reforcou a natureza audiovisual do estudio. Além disso, a escolha
de cores como o azul, verde e roxo trouxe harmonia e criatividade a identidade visual.

Em resumo, o caso dos Estudios FOA destaca como a comunicacao
corporativa planejada e a construcdo da identidade da marca podem fortalecer a
imagem de uma organizagdo e criar conexdes emocionais com o publico-alvo. O
projeto demonstra que a comunicacao é um ativo valioso para qualquer empresa que

busca se destacar e prosperar no mercado competitivo.
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