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Resumo: O presente trabalho tem como objetivo estudar o efeito do discurso
imagético das embalagens, revisando e analisando também elementos do design que
estdo presentes nas embalagens com énfase nas fotos utilizadas. De modo geral,
utilizando o método do Design Thinking baseado no livro Design Thinking: Inovacgéo
em Negocios, foi possivel analisar que as embalagens possuem influéncia direta na
hora da escolha do produto, servindo como ponte de comunicacdo entre a empresa,
produto e consumidor final. Além disso, esta presente em nossa cultura o ato de
“comer com os olhos”, portanto a imagem da comida gera desejo, 0 que também tem
influéncia direta na hora da escolha, entdo sendo preciso que sua fotografia reflita os
sabores, cheiros, texturas, temperaturas entre outras sensacfes. Sendo assim,
incialmente, foi realizada uma andlise com 5 embalagens conhecidas no mercado,
com foco em seus fatores imagéticos. Dessa forma, o resultado da analise inicial foi
gue os principais elementos presentes nas embalagens de alimento séo: o uso da
fotografia, uso de contraste, focalizacdo utilizada na fotografia, presenca de texto e
tipografia bem escolhida, até o momento, obtivemos resultados parciais de que as
embalagens apresentam tais elementos e que estes elementos recebem maior
atencao do publico.

Palavras-chave: Design. Embalagem. Fotografia. Fotografia de alimento.
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INTRODUCAO

Assim como falado no livro “Design de Embalagem® de Fabio Mestriner, mesmo que
momentaneamente ndo apareca, € notavel como as embalagens influenciam no
consumo e na escolha do produto, possuindo papel chave como uma ponte entre a
empresa e o consumidor final, elas sdo responsaveis em firmar a empatia e
comunicacdo nessa relacao cliente/consumidor final, o que tem levado as empresas

buscar cada vez mais novas formas de sincronismo nessa relacao.

Segundo Roncanelli, para ser interessante, o design de embalagem deve mostrar ou
sugerir o produto ali contido ou para qual publico é destinado. A embalagem além de
ser uma forma de se comunicar com o cliente € uma forma de encantar o0 mesmo,
persuadir o consumo; e o profissional Designer tem o papel responsavel de
desenvolver a embalagem com cuidado especial aos parametros funcionalidade,
estética e meio ambiente. Os designers cuidam da construcdo e elaboracdo da
embalagem, as produzindo através de metodologias, metodos estes que tem como
uma de suas etapas mais importantes a elaboracdo de imagens de fotografias de
alimento que compdem esse processo de encantamento na relacdo com o publico
alvo. O Designer faz o papel de persuasor cria 0 encatamento da apresentacéo do
produto junto ao seu expectador permitindo com que as empresas formem estratégias
e aumentem o consumo de seus produtos atingindo a fidelizacdo de sua marca no
mercado, sabendo da importancia dessa relacdo do discurso imagético nas
embalagens, essa pesquisa objetiva estudar o efeito do discurso imagético nas
embalagens, usando como ferramenta os processos de imersdo da metodologia do
Design Thinking, metodologia que vai permitir revisitar e analisar também a relagéo
entre o formato da embalagem, a escolha de cores e fontes. De uma forma geral essa
pesquisa busca trabalhar os elementos do design que estdo presentes nas
embalagens com enfase nas leituras imagéticas que influenciam o consumidor na

escolha do produto.
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METODOS

Para realizar as etapas de desenvolvimento do projeto, foi escolhido a metodologia do
Design Thinking baseado no livro Design Thinking: Inovacdo em negécios (VIANA, et
al, 2012).

De acordo com Mauricio Viana, o Design thinking se refere a forma que o designer vai
identificar e gerar solugdes para problemas, utilizando um pensamento voltado para a
apreensdo ou compreensao dos fendbmenos com o objetivo de promover o bem-estar
do publico. “O designer enxerga como um problema tudo aquilo que prejudica ou
impede a experiéncia emocional, cognitiva, estética e o bem-estar na vida das
pessoas”. Essa metodologia é divida em etapas que, apesar de serem apresentadas
de maneira linear, possuem a esséncia bastante versatil. Sao elas: Imersao, analise

e sintese, ideacéo e prototipagem.

Na imersao o foco € voltado para um contato inicial com o assunto. Sendo dividido em
duas etapas, a primeira chamada de Imerséo Preliminar, onde é feito pesquisas desk,
pesquisas exploratérias e reenquadramento do assunto e a Imersédo de profundidade,
com objetivo de conhecer e entender o publico alvo a partir de entrevistas e outras
ferramentas. Em seguida, em andlise e sintese sera realizado o método para iniciar a
busca por possiveis solu¢des a partir de cartbes de insight, diagramas de afinidade,
com o intuito de tracar um perfil do publico alvo, com criacdo de personas e jornadas
de usuario. Ao término da analise e sintese tera inicio a fase de ideacao, faze que
promove a analise das propostas geradas por meio de um cardapio de ideias e uma

matriz de posicionamento para uma melhor avaliacao.

Como ultima fase da metodologia encontra-se a prototipacdo, onde prototipos sao
construidos com o objetivo de visualizar e testar as ideias, essa fase pode ocorrer em

paralelo com a fase de imerséo e ideac¢ao, a fim de validar as ideias geradas durante

O processo.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Pré-Andlise de Embalagens - Pré requisitos:

e Uso de elementos da linguagem visual (figura, imagem, fonte...) Marcas

conhecidas no mercado

Figura 1 — Embalagem Hot Hit Seara

Fonte, Seara, 2022.

Pontos positivos: Embalagem apresenta bom contraste, Tipografia combinando com
o elemento grafico de fundo, posicionamento das informacfes de forma legivel,
apresenta ilustracdes e fotografia que agregam a embalagem, boa focalizacdo com
auxilio do uso da cor preta, fotografia bem posicionada (regra dos tercos), uma visao

diagonal que valoriza o produto, uso de formas mais arredondas

Pontos negativos: Predominancia de cores frias que néo valorizaram o alimento, ritmo
pouco harmonioso tendo os elementos todos um pouco em cima dos outros e

embalagem de plastico, ndo sendo muito resistente e ndo reciclavel.
Pontos interessantes: N&o encontrado.

Figura 2 — Embalagem Molho de tomate

[ el

Fonte: Cargill, 2022
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Pontos positivos: Embalagem apresenta bom contraste de cores, Tipografia legivel,
texto informativo bem localizado, ilustracbes acompanhando os textos dando
destaque, apresenta fotografia, focalizacdo nitida, objeto principal centralizado
fazendo bom uso do ponto na fotografia em perspectiva frontal que valoriza o produto

central.

Pontos negativos: Fotografia poderia ser mais elaborada de forma atrativa, cores
utilizadas n&o despertam o desejo pelo alimento, presenca de diversas formas nao
colaborando para um ritmo harmonioso e embalagem de plastico que n&o possui boa

usabilidade para o consumidor.

Pontos interessantes: Uso de cores complementares (vermelho e verde) que

colaborou com o contraste

Figura 3 — Embalagem Molho de tomate

Fonte; Sadia, 2022.

Pontos positivos: Material de plastico e celulose com formato diferente que ajuda no
destaque no produto, embalagem apresenta cores analogas e vivas que despertam
desejo, tipografia combina com os elementos visuais, textos legiveis, apresenta uso
de fotografia com boa focalizagdo e bom posicionamento (regra dos tergos),
perspectiva diagonal dando também atencéo a composic¢ao do cenario, uso de formas

arredondadas.

Pontos negativos: Ritmo dos elementos pouco fluido, poderia haver mais espacos
entre os elementos, pela embalagem possuir mais de um material, cria o dobro de

residuos na hora do descarte.
Pontos interessantes: Uso das cores trouxe valor harmonico,
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Figura 4 — Embalagem Queijo parmeséo ralado

Fonte: Vigor, 2022.

Pontos positivos: Embalagem apresenta bom contraste visual, tipografia simples e
legivel, texto bem-posicionado, presenca de fotografia com boa focalizacéo,
profundidade de campo e contrate com a cor escura, bom posicionamento (regra dos
tercos), perspectiva diagonal, uso de cores gquentes na fotografia de alimento,
presenca de formatos arredondados com foco de ponto no centro da embalagem

destacando o queijo no garfo.
Pontos negativos: Material de plastico ndo sendo reciclavel.

Pontos interessantes: Uso da cor escura de fundo colaborando para um bom

contraste.

Figura 5— Embalagem Chocolate Dreams

Fonte: Cacau Show, 2022.

Pontos positivos: Material de celulose, apresenta cores chamativas para cada sabor
diferente, tipografia serifada com boa legibilidade, texto bem posicionado, uso de
fotografia com boa focalizacdo e contraste de cores, com perspectiva de angulo alto,

ritmo harmdnico e ponto de atracdo visual nas fotografias.
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Pontos negativos: Nao encontrado.

Pontos interessantes: Formato da embalagem agregou valor sofisticado,
predominéancia dos elementos visuais centralizados dando harmonia ao ritmo da

embalagem.

CONCLUSOES

Com base em nossos estudos em andamento foram elaboradas matrizes decisorias
gue nos possibilitam verificar até o momento que as embalagens sdo um meio de
comunicacao importantissimo no mercado e que se destacam, principalmente, as que
possuem como caracteristica: o uso da fotografia, uso de contraste, focalizacédo
utilizada na fotografia, presenca de texto e tipografia bem escolhida. Através destes
resultados parciais sobre os elementos da linguagem visual, nossa pesquisa obteve
até o momento informacdes relevantes que serdo trabalhadas e detalhadas para um
melhor entendimento de como essas caracteristicas mencionadas acima e suas

respectivas funcdes podem influenciar na decisédo de compra do publico alvo.
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