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Resumo: O presente trabalho analisa como técnicas de SEO (Search Engine Optimization)
e estratégias de marketing de conteudo podem ser aplicadas a divulgagao cientifica, com o
objetivo de ampliar sua visibilidade, acessibilidade e impacto social. Parte-se do principio de
que a producgao cientifica deve ser ndo apenas validada em contextos académicos, mas
também compreendida por publicos diversos. A pesquisa adota uma abordagem qualitativa
e exploratéria, baseada em estudos de caso e analise de dados secundarios. Os resultados
demonstram que métricas como trafego organico, autoridade de dominio e numero de
backlinks qualificados indicam um impacto significativo dessas estratégias na performance
digital de conteudos cientificos. Conclui-se que a articulagao entre ciéncia, SEO e marketing
de conteudo constitui uma nova fronteira ética e estratégica para a comunicagéao cientifica,
sobretudo em contextos que demandam responsabilidade social e democratizacdo do
conhecimento.

Palavras-chave: Ciéncia aberta. Marketing de conteudo. SEO. Responsabilidade global,
Divulgacéo cientifica.
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INTRODUGAO

O avanco da ciéncia ao longo dos séculos tem sido marcado n&o apenas pela produgéo de
conhecimento, mas por sua capacidade de ser compartilhado, criticado e aplicado. A
comunicacao cientifica € parte essencial desse processo, transformando o saber individual
em patrimonio coletivo (MUELLER, 1995). Para Garvey (1979), a comunicagéo formal — por
meio de periddicos, livros e eventos — € o principal meio de validagao e registro da produgao

cientifica.

Com o crescimento exponencial da ciéncia (PRICE, 1963; MEADOWS, 1974), surgem
desafios relacionados a atualizagéo e ao acesso a informacéao, o que Garvey (1979) chamou
de “exploséo bibliografica”. Esse cenario reforga a importancia de tornar a ciéncia mais
acessivel e compreensivel, ndo apenas para a comunidade académica, mas para toda a
sociedade. Essa perspectiva dialoga diretamente com o tema do 4° Congresso Brasileiro de

Ciéncia e Saberes Multidisciplinares — “A ciéncia como responsabilidade global”.

A internet e os mecanismos de busca transformaram a circulagdo do conhecimento,
promovendo uma comunicagdo mais aberta e interativa (GOULART; MONTARDO, 2008).
Robés de indexacgéo e algoritmos de busca, como os do Google, passaram a ser decisivos
na forma como a ciéncia é encontrada e consumida (NORVIG, 2007). Técnicas associadas
a Web Semantica também contribuem para tornar o conteudo cientifico mais localizavel e
compreensivel (VIEIRA, 2001 apud GOULART; MONTARDO, 2008).

Nesse contexto, ferramentas como o SEO (Search Engine Optimization) e o marketing de
conteudo tornam-se estratégicas para ampliar a visibilidade da produgao cientifica. O uso de
palavras-chave, meta descri¢des e estruturas otimizadas permite melhorar o posicionamento
dos artigos nos buscadores, favorecendo sua leitura e citagdo (GOULART; MONTARDO,
2008). Ao mesmo tempo, narrativas mais acessiveis e contextualizadas, baseadas nos
principios do marketing de conteudo, aproximam o conhecimento cientifico da sociedade e
ajudam a combater a invisibilidade digital (MUELLER, 1995).
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Assim, este trabalho busca demonstrar como técnicas de SEO e marketing de conteudo

podem ser aplicadas a divulgacgéao cientifica e analisar seu impacto na promogéo de temas.

METODOS

A presente pesquisa adota uma abordagem qualitativa e exploratéria, fundamentada na
analise de casos e dados secundarios, com o objetivo de compreender e exemplificar a
aplicacao das técnicas de SEO e marketing de conteudo na divulgagao cientifica. O estudo
busca identificar boas praticas, resultados mensuraveis e ferramentas empregadas por

pesquisadores, instituicdes e projetos voltados a comunicagao cientifica na web.

A escolha dos casos se justifica por sua longevidade, diversidade tematica e estrutura digital
otimizada. Observa-se o uso de titulos atrativos com palavras-chave relevantes, metadados
configurados, links internos para edigdes anteriores e uma estrutura textual adaptada a web,

com paragrafos curtos e linguagem acessivel.

Estudo de Caso 1: Blog ComCiéncia

Para ilustrar a aplicacdo pratica das técnicas de SEO e marketing de conteudo na
comunicacgéo cientifica, foi analisado o blog ComCiéncia, uma publicacdo digital de
jornalismo cientifico mantida pelo Laboratério de Estudos Avancados em Jornalismo da
Unicamp (Labjor) em parceria com a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
(SBPC). O site, voltado a popularizagdo da ciéncia, apresenta artigos de divulgagao
baseados em pesquisas académicas.

Aplicacado de SEO e marketing de conteudo

Observa-se a aplicagéo consistente de estratégias de SEO on-page, com cada artigo sendo
publicado com um titulo descritivo e otimizado, uso estratégico de palavras-chave e uma
estrutura bem organizada por meio de subtitulos hierarquicos (H2 e H3). Além disso, os
textos contam com links internos para outras matérias da propria revista e links externos

direcionando para fontes confiaveis, como revistas cientificas e universidades, o que reforca
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a credibilidade e a interconexao do conteudo. Ja no que se refere ao marketing de conteudo,
o blog promove a ampla distribuicdo de seus materiais por meio de boletins eletrénicos,
redes sociais e parcerias institucionais, com o objetivo de tornar temas cientificos complexos
mais acessiveis ao publico geral. A linguagem utilizada € clara, contextualizada e orientada
a compreensdao ampla, o que reflete um dos principios fundamentais do marketing de
conteudo aplicado a ciéncia: aproximar o conhecimento cientifico da sociedade por meio de

narrativas compreensiveis e relevantes.

Estudo de Caso 2: Portal de Noticias Cientificas da Fiocruz

O segundo caso analisado é o Portal de Noticias da Fundagdo Oswaldo Cruz (Fiocruz),
reconhecido por sua atuagao na divulgagao cientifica com foco em saude publica, ciéncia e
tecnologia. O portal publica reportagens, entrevistas, podcasts e videos com base em
pesquisas desenvolvidas pelas unidades da instituicdo, adotando praticas consistentes de
comunicacéo digital.

Aplicagado de SEO e marketing de conteudo

A organizagdo semantica e a arquitetura da informagéo sdo cuidadosamente estruturadas,
com o uso de URL’s amigaveis, tags tematicas e categorizagdo clara dos assuntos
abordados — como Saude Publica, Vacinas e Covid-19 —, o que facilita o rastreamento e a
indexagdo do conteudo pelos mecanismos de busca. Palavras-chave institucionais e
cientificas sdo aplicadas de forma estratégica nos titulos, subtitulos e trechos iniciais dos
textos, o que potencializa a relevancia das paginas nas buscas organicas relacionadas a

temas cientificos e sanitarios.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A analise dos dois estudos de caso — o blog ComCiéncia e o portal da Fiocruz — revelou
evidéncias consistentes do impacto positivo das estratégias de SEO e marketing de

conteudo na visibilidade e alcance da comunicagéao cientifica na web.
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No caso do blog ComCiéncia, os dados indicam um trafego organico estimado em mais de
13 mil acessos mensais, com origem predominante em mecanismos de busca como Google.
Esse numero demonstra que o conteudo publicado estda adequadamente indexado e
ranqueado, o que é resultado direto da aplicagdo de boas praticas de SEO on-page. A
presenga de backlinks provenientes de instituicdes académicas e portais jornalisticos
também é um indicativo da credibilidade do conteudo e de sua insercdo em redes de
referéncia cientifica. Embora o blog n&o conte com um sistema nativo de comentarios, o
engajamento indireto via redes sociais, realizado por perfis institucionais e académicos,
cumpre importante funcdo na disseminacao e validagao social do conteudo publicado.
(dados da SEMrush).

Ja no caso do portal da Fiocruz, os resultados s&o ainda mais expressivos em termos de
autoridade digital. Com autoridade de dominio acima de 64 pontos (dados SEMrush), o site
demonstra sodlida reputagdo construida ao longo dos anos. O numero de backlinks
provenientes de fontes altamente confiaveis fortalece a percepcado de credibilidade e a
posicéo de destaque nas buscas organicas. Um diferencial relevante observado foi o trafego
recorrente associado a picos de acesso em momentos de crise sanitaria, como durante a
pandemia de Covid-19. Esse comportamento evidencia ndo apenas a capacidade de
resposta da instituicdo frente a temas de alta demanda social, mas também o papel da
relevancia tematica como fator de performance digital para conteudos cientificos. Esse
aspecto é reforgado por estudos que destacam a importancia da comunicagao estratégica
em saude publica durante contextos emergenciais, como o enfrentado pela Fiocruz (VIEIRA
et al., 2021).

Ambos os casos evidenciam que a combinagao entre conteudo de qualidade, otimizacao
técnica e estratégias de distribuicdo amplia significativamente a eficacia da comunicagao
cientifica. As métricas analisadas reforgam que a adog&o de técnicas de SEO e marketing
de conteudo ndo apenas melhora o ranqueamento dos conteudos em mecanismos de busca,
mas também aumenta seu impacto, visibilidade e engajamento com diferentes publicos. A
analise empirica corrobora a literatura da area (MUELLER, 1995; GARVEY, 1979;
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GOULART; MONTARDO, 2008), que defende a comunicagao cientifica como parte

essencial do fazer cientifico e destaca a web como meio estratégico para sua disseminagao.

Além da analise de resultados, esta pesquisa também se dedicou ao levantamento das
principais ferramentas digitais utilizadas para a otimizagdo de conteudo cientifico. Foram
identificadas plataformas e solu¢gdes amplamente acessiveis que oferecem suporte em
diferentes etapas do processo de visibilidade digital. Entre elas, destacam-se as ferramentas
voltadas a pesquisa de palavras-chave e analise de concorréncia, como o SEMrush, que
auxiliam na escolha de termos estratégicos para ranqueamento nos mecanismos de busca.
No campo do monitoramento de métricas e desempenho, destacam-se o Google Analytics
e o Google Search Console, que permitem acompanhar o trafego, o comportamento do
usuario e a performance dos conteudos publicados. Ja para a gestdo de conteudo e
publicacao digital, é recorrente o uso de plataformas como o WordPress, especialmente
quando associadas a plugins de SEO, como o Rank Math, que oferecem orientagbes

praticas para aprimorar aspectos técnicos e semanticos dos textos.

CONCLUSOES

A presente pesquisa demonstrou que a integragdo entre ciéncia, SEO e marketing de
conteudo configura uma nova fronteira estratégica e ética para a divulgagao cientifica. Diante
da sobrecarga informacional e da urgéncia em responder a desafios globais, torna-se
essencial que o conhecimento cientifico seja n&do apenas produzido, mas também acessivel

e compreensivel para diferentes publicos.

A analise dos casos do blog ComCiéncia e do portal da Fiocruz evidenciou que praticas
estruturadas de SEO e marketing de conteudo ampliam o alcance e o impacto da ciéncia,
com base em métricas como trafego orgéanico e backlinks qualificados.

Nesse contexto, a comunicacéao cientifica precisa incorporar estratégias digitais otimizadas.
Trata-se ndao apenas de uma decisdo técnica, mas de um compromisso ético com a
democratizacdo do conhecimento. Por isso, recomenda-se que instituigdes académicas

capacitem suas equipes em SEO, adotem ferramentas acessiveis, aprimorem a arquitetura



de outubro

#@r Submissbes abertas até 07/09

informacional de seus sites, integrem seus conteudos as redes sociais e invistam em
formatos acessiveis como infograficos, videos e textos adaptados. Essas praticas fortalecem

o papel social da ciéncia e contribuem para torna-la mais visivel, util e transformadora.
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