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RESUMO

As regras gerais de protecdo contra as abusividades oriundas das relacdes de
consumo séao insuficientes para que possamos assegurar ao consumidor, em geral,
direitos que mitiguem sua vulnerabilidade. Uma blindagem consumerista eficaz contra
as abusividades que permeiam a midia prescinde de um equilibrio justo entre
educacédo, cidadania e legislacdo. Nesse sentido, o presente trabalho tem como
escopo uma analise critica dos principios que regem a publicidade na Lei 8.078/90,
no exato momento em que se promove a reforma do Cdédigo de Defesa do
Consumidor, trazendo o debate sobre a positivacdo da educacédo e da informacéo
ambiental, imprescindiveis como direitos basicos do consumidor ou deveres anexos
do Principio da boa-fé objetiva nas relagdes contratuais de consumo.
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